
2021 年终投影机 ZDC 报告：两极化发展 投影市场遭遇大变局 

【中关村在线作者：陈占伟】 

2021 年末，投影市场遭遇“30 年未有之变局”，其实从上个世纪 90 年代起，投影

开始兴起到现在正好 30 年左右的时间，其中商务以及教育投影一直是重要的细分市场，

而到 2021 年教育市场严重萎缩，商务市场的前景也不明朗，而家用市场则成为最红火的

市场，曾经边缘化的家用市场一跃成为重要一极。而另一极就是激光工程投影机，2021

年激光工程投影机的销量首次突破十万台，虽然绝对数量小，但是激光工程投影机的单价

贵。从经济规模来看足以称为一极。投影市场逐渐成为家用+工程的组合，也可以看作是

普及和高端组合，这是一个前所未有的变革。 

 

这一点从中关村在线的投影细分市场关注度分布也可以看出。家用投影机、影院投影

机以及微型投影机其实都是家用范畴，而商务和教育的关注度不断收窄，这主要是因为互

动平板产品的崛起。不管是在教育市场还是商务市场，交互平板的销量都迅速成长。尤其
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是商务市场的会议平板产品，预计 2021 年全年的销量可能超过 70 万台，这个数据已经和

商务投影机市场的巅峰数据差不多。 

而家用市场方面，关注度高也带来高的销量。上 2021 年上半年，智能投影机销量为

231.2 万台，而下半年智能投影的销量依旧表现亮眼，除了十月份因为双十一延迟购买需

求之外，每个月的同比销量都在增加。预计全年的销量可能超过 500 万台。 

激光电视成为重要的细分市场，2021 年上半年激光电视的销量为 13.1 万台，同比增

长 42%。而在下半年双 11 的业绩几大品牌表现都不错，尤其是海信激光电视线上整体销

量同比增幅 62%。 

在海信、长虹、坚果、峰米等先锋品牌积极涌动下，今年上半年必虎、惠普、AOC、

爱普生、当贝等品牌先后入局家用激光投影市场，对市场扩容起到了立竿见影的作用。下

半年各大品牌没有推出新品，但是激光电视的价格显著下降，不断刺激消费者的购买欲

望。 
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从价格关注的分布来看，6000 元以下的关注度为 69%，这个数据相比于半年有所上

升，这说明疫情等原因，导致很多消费者的经济情况不明朗，因此对于智能投影的价格要

求更高，3000 元还是大家更青睐的价格。同时 6000 元以上的产品价格占比也达到 20%

以上，这也说明还是有一部分消费者对于价格不敏感。在目前的市场上，的确也出现了不

少七八千元的智能投影，用于满足高端用户的需求。 

 

家用市场的热销产品都有什么？用户关注哪些产品？我们特意收集了用户关注的

TOP10 产品。明基 i707 的关注度最好，这是一款传统光源的娱乐家用投影，而紧跟第二

名的也是类似的产品，明基的 TK800M 拥有 4K 的分辨率。第三名则为优派的 4K 投影，

这是一款支持高刷新率的产品，适合电竞领域。后面的产品也是智能投影占据大多数，这

和销量的数据和相匹配的。更多的消费者青睐小巧耐用的 LED 光源智能投影机。 
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分辨率关注方面，4K 的关注度最高，而标清也就是 720P 的分辨率关注度仅为

4.44%，这说明投影市场已经进入到 1080P 入门，4K 成为目标的时代，低于 1080P 的产

品显然没有什么关注度了。而 4K 的产品目前来看价格还都比较高，未来 4K 产品的价格降

低之后，预计 4K 分辨率的关注度还会继续上扬。 

 

附录一 

研究方法说明 

1、关注度研究方法 

本报告主要根据 ZDC 自主研发的“中国互联网用户关注度分析系统”进行研究。该系

统每日 24 小时不间断跟踪中关村在线网站以及嵌套中关村在线网站产品库的其他合作网
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站的网民上网行为，并将来自不同 IP 的网民进行分类归属，综合 PC 相关厂商，品牌等获

得的点击，统计出网民对 PC 的关注度。 

关注度：亦或关注比例，是以百分比形式表示某类信息的点击数在同类信息中的所占

比例关注度高，表示该信息越受消费者重视，关注度可作为分析历史形势和预测未来发展

的有力数据支持。 

2、市场规模研究方法 

ZDC 充分运用中关村在线自身产品库优势，以及在厂商，渠道商，行业等方面的良好

资源，通过直接和间接调查获取一线信息以及第二手研究材料，并由 ZDC 市场分析员对相

关数据信息进行评估，分析，最终获得可发布的 ZDC 研究报告。 

· 直接信息渠道 

中关村在线在全国拥有 85 个分站，各地分站均派驻调查员。专业分析师与调查员与

当地厂商，经销商，用户保持直接紧密的关系，定期对当地市场进行调查跟踪，获取第一

手数据与资料。 

· 间接信息渠道 

立足中国 ICT 行业的中关村在线在建立 10 余年期间，与相关行业协会保持紧密联

系，可定期从行业协会获取大量产业与市场方面的动态数据和信息。 

作为位居中国科技专业网站前列的中关村在线与众多上游厂商，制造商，渠道商建立

了良好的合作关系，厂商，渠道商也会不定期将最新的信息告知中关村在线。 

ZDC 还从第三方获得数据及资料，了解整个中国 ICT 市场状况与发展趋势，追踪相关

重点企业或厂商在产品技术，市场与竞争策略，销售与服务等方面的信息和资料。二手调



查数据和资料来源为：奥维云网大数据，中怡康数据，新闻报道，行业媒介，企业年报，

Internet/ Web 的站点以及其他有利于本报告的资料。 

附录二 

法律申明 

本报告为互联网消费调研中心 ZDC 制作，由中关村在线网站享有完整的著作权（包括

版式权）。报告中所有的文字，数据，版式，图片，图标，图表，表格，研究模型，创意

均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司书面许

可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分

内容）。本报告中部分文字和数据采集于公开信息，相关权利为原著者所有。未经过原著

者和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于任何商业目的。 

本报告中相关市场预测主要为 ZDC 分析师对用户关注度调查并采用定性和定量研究结

合，线上与线下调研相结合的方式，运用了多重调研方法，对采集到的数据严格把关，多

次进行细致的人工筛选，保证其信度和效度，最后通过专业统计分析平台进行数据清理和

分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。 

本报告发布的调研数据部分采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调

研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情

况。本报告只提供给购买报告的客户作为市场参考资料，本公司对报告的数据准确性和分

析，预测结果不承担任何法律责任。 

本报告包含的所有内容（包括但不限于文字，数据，版式，图片，图标，图表，表

格，研究模型，创意）的著作权属于本公司，受中华人民共和国法律及相关国际知识产权

公约的著作权保护。对于本报告所有内容的复制，编辑（意指收集，组合和重新组合），



本公司享有排他权且该排他权受法律保护。对本报告上述内容的任何其他使用，包括修

改，发布，转发，再版，交易等行为将被严格禁止。本公司保留追究侵权者刑事责任和民

事责任的权利。 

本报告及其任何组成部分不得被再造，复制，抄袭，交易，或为任何未经本公司允许

的商业目的所使用。如果正版报告用户将 ZDC 提供的报告内容用于商业，盈利，广告等目

的时，需征得 ZDC 书面特别授权，并注明出处“互联网消费调研中心 ZDC”。 

如果正版报告用户将 ZDC 提交的报告用于非商业，非盈利，非广告目的时，仅限客户

内部使用，不得以任何方式传递至任何第三方机构，法人或自然人。本公司保留追究侵权

者刑事责任和民事责任的权利。 

本公司充分尊重报告中他人的知识产权。如果您确认您的著作权以某种方式被侵犯，

并且该行为触犯了中华人民共和国法律，请向本公司提出著作权投诉。 

本报告有关著作权问题适用中华人民共和国法律。本公司保留随时解释和更改上述免

责事由及条款的权利。 

附录三 

联系方式 

地址：北京市东城区和平里东街 11 号航星科技园航星 3 号楼 5 层  

电子邮箱：zolzdc@zol.com.cn 



 

亮度关注方面，5000 流明以上的产品关注度最高，显然对于投影机，大家还是希望

越亮越好，在商务市场，这个认知基本是对的。但是家用市场其实并非越亮越好，亮度太

高的话，家用投影的色彩表现就会很难优化，不适合呈现影院级的色彩表现。不过对于消

费者来说，很难建立亮度和色彩的平衡概念，总体来说 3000 流明以上的产品更受欢迎。 
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而品牌关注度方面，传统的投影机老兵明基以及爱普生仍旧占据第一和第二的位置。

松下和当贝以及优派位于前五的位置。松下是工程投影机老兵了，在全球市场号召力很

强，在国内不做家用市场，其工程投影机产品具有很强的话语权。而当贝和优派下半年的

新品较多，因此有很较高的关注度。 

2021 年投影市场正如我们上面所说的，迎来的很大的变化。家用市场的普及以及工

程投影机市场的红火证明了投影机将形成普及和高端两个市场，而传统的教育和商务产品

位于中间，他俩的份额严重的萎缩了。交互平板产品的出现，让这两类产品遭遇很大的挑

战，虽然过去几年有激光光源的加持，但是激光教育和激光商务投影机仍旧没有反击的力

量。 

家用市场的销量不断上扬，但是也需要关注其内部的真正构成，虽然家用投影 2021

年可能超过 500 万台的销量，但是其中大约一半的产品价格不超 1000 元，这类产品占据
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这么大的份额并不是特别的健康，因为这类产品的品质很差。未来如何进一步降低价格，

同时引导消费者购买高端智能投影机，是这一细分市场面临的问题。 

 

附录一 

研究方法说明 

1、关注度研究方法 

本报告主要根据 ZDC 自主研发的“中国互联网用户关注度分析系统”进行研究。该系

统每日 24 小时不间断跟踪中关村在线网站以及嵌套中关村在线网站产品库的其他合作网

站的网民上网行为，并将来自不同 IP 的网民进行分类归属，综合 PC 相关厂商，品牌等获

得的点击，统计出网民对 PC 的关注度。 

关注度：亦或关注比例，是以百分比形式表示某类信息的点击数在同类信息中的所占

比例关注度高，表示该信息越受消费者重视，关注度可作为分析历史形势和预测未来发展

的有力数据支持。 

2、市场规模研究方法 

ZDC 充分运用中关村在线自身产品库优势，以及在厂商，渠道商，行业等方面的良好

资源，通过直接和间接调查获取一线信息以及第二手研究材料，并由 ZDC 市场分析员对相

关数据信息进行评估，分析，最终获得可发布的 ZDC 研究报告。 

· 直接信息渠道 



中关村在线在全国拥有 85 个分站，各地分站均派驻调查员。专业分析师与调查员与

当地厂商，经销商，用户保持直接紧密的关系，定期对当地市场进行调查跟踪，获取第一

手数据与资料。 

· 间接信息渠道 

立足中国 ICT 行业的中关村在线在建立 10 余年期间，与相关行业协会保持紧密联

系，可定期从行业协会获取大量产业与市场方面的动态数据和信息。 

作为位居中国科技专业网站前列的中关村在线与众多上游厂商，制造商，渠道商建立

了良好的合作关系，厂商，渠道商也会不定期将最新的信息告知中关村在线。 

ZDC 还从第三方获得数据及资料，了解整个中国 ICT 市场状况与发展趋势，追踪相关

重点企业或厂商在产品技术，市场与竞争策略，销售与服务等方面的信息和资料。二手调

查数据和资料来源为：奥维云网大数据，中怡康数据，新闻报道，行业媒介，企业年报，

Internet/ Web 的站点以及其他有利于本报告的资料。 

附录二 
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