
2021 年终键鼠 ZDC 报告：日趋成熟的客制化服务 

【中关村在线作者：李举卿】 

2021 年是键鼠客制化大爆发的一年，越来越多原先只流行于小众客制圈的概念都在

今年被大厂带入了大众视线。小众元素被带到大众市场的好处之一就是：大品牌具有成熟

的研发团队和生产线，对品质的把控也非常成熟，所以能够将客制化方案优化得更加合

理，更加适合量产。今年，键鼠外设不仅有了好看的外观，还出现了组件 DIY 的大潮。热

插拔轴体技术、伞绳、甚至是 Gasket 架构这样的非常见结构都被拿出来服务市场。另

外，更多的品牌开始提供客制化服务，我们能够自主定制与众不同的键盘产品。因此，客

制化的门槛也变得更低，我们通过简单的学习就能够体验到 DIY 键鼠的乐趣。 

中关村在线 ZDC 互联网消费调研中心统计了 2021 年全年中国键鼠市场的品牌和产品

关注度情况，接下来就让笔者和大家一起聊聊。 

01 2021 年键鼠市场品牌关注比例分布 

鼠标市场关注度 
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2021 年鼠标市场品牌关注度 

2021 全年，鼠标市场品牌占有率出现了变化，但依旧是大厂的天下。本次拿下关注

度第一名为 Logitech（罗技），占有 率 43.54%；第二名为 Rapoo（雷柏），占有率

13.35%；第三名为 Razer（雷蛇），占有率 10.07%。头部品牌对市场的占有率表现强

劲，并且品牌关注度前十所占据的关注总比例份额为 66.96%，品牌效应强大。 

在品牌层面上，排行前 3 名的罗技、雷蛇和雷柏在 2021 年均推出了推出了集外观和

性能表现于一身的产品，并将受欢迎的模具改良优化，所以受到了市场的追捧。而达尔

优、血手幽灵也推出了具备好看外观独特功能的鼠标。今年，罗技的市场占有率达到了将

近一半，这与下半年购物节中不断地促销，与其本身的市场认可度有关，这就是头部品牌

的产品能量，如果想要长久发展，做出真正先进的产品才是王道，希望其他的品牌继续加

油。 

键盘市场关注度 



2021 年键盘市场各品牌之间的差距并不是很大，关注度排行第一的达尔优，占有率

16.6%，排行第二的 Rapoo（雷柏）占有率则为 16.4%，第三的 Logitech（罗技）关注

度比例为 13.47%。品牌关注度前十所占据的关注比例份额为 81%。 

 

2021 年键盘市场品牌关注度 

键盘排前五名的品牌是我们所熟悉的大牌，雷柏今年靠着撞色设计的 V500Pro 系列

和具有多种颜色，定位女性的 Ralemo 键盘打出了一片属于自己的受众；达尔优今年也是

靠着自研轴和高度客制化的机械键盘成品取得了市场认可，并依托丰富配列且漂亮的产品

完成了销量提升。上榜的键盘品牌以机械键盘为主，只有双飞燕是定位办公键鼠的品牌。 

01 中国键鼠市场产品关注分布 

鼠标市场产品关注分布 
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鼠标市场关注度方面，是高性能电竞鼠标的天下，获得关注度较高的是各家大厂的入

门目前款和旗舰款。 

 

2021 年上半年鼠标市场产品关注分布 

罗技 G502 游戏鼠标获得了 2021 年年冠，关注度达到了 5.08%。前五名由罗技、雷

蛇和雷柏包揽，并且全部都是无线鼠，这说明轻量化和无线化已经是主流。由于今年

G502 游戏鼠标的促销力度大，宣传力度广等原因，保持很高的销量在情理之中。雷柏的

Ralemo Air1 无线充电鼠标采用了新的外观设计，并拥有我们想要的各种功能，能够进入

前五也是有理可循。 

前十榜单中，无线有线鼠标平分秋色，轻量化鼠标占据主导地位，头部厂商的明星产

品销量稳健，轻量化和无线连接被更多人所接受。 

https://detail.zol.com.cn/mice/s3222/
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2021 年鼠标市场不同价格段产品关注比例 

2021 年，中国鼠标市场最受关注的 3 个价格区间段分别为 100-199 元、400 元以

上，以及 39 元以下，分别为：20.52%、19.93%以及 19.65%。在这些价位段中，199 元

以下的亲民价位，关注度总和达到了 67.83%。这部分市场中存在着大量的大品牌经典亲

民爆款，以及很多不知名品牌的低价鼠标，而价格对市场的购买导向是非常强的。在上文

列出的鼠标市场关注度 TOP10 产品中，常年价格在 300 元以下的产品也拥有 7 款。 

值得一提的是，60 元以下的鼠标关注度占比为 32.5%，这个区间中几乎就没什么大

牌游戏鼠标了，并存在不少体验一般的办公无线鼠，可以说是单纯注重低价的产品市场。

虽然说低价不代表难用，但这个价位段的产品，很多都没有售后和品质可言，所以如果预

算允许，还是要买稍好些的产品。 
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2021 年鼠标市场各类型产品关注比例 

2021 年，电竞鼠标依旧占领着主流市场关注度，达到了 66.09%。它们有着更高的性

能、以及对办公场景越来越高的兼容度，并不断推陈出新，刺激了市场的消费需求。一款

游戏鼠标能办公游戏双场景通用，极大威胁了办公鼠标市场。目前，办公鼠标产品是以更

独特的人体工学设计，以及可兼容更多表面的引擎芯片、还有针对办公用户优化的专有功

能属性来提升自己的竞争力。 
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2021 年鼠标不同连接方式产品关注比例 

以罗技 Lightspeed 无线技术以及 Powerplay 无线充电技术为代表，键鼠外设在无线

化这一方向上实现了大跃进，无线键鼠也开始真正进入了主流电竞市场。它们都以“媲美

有线”为目标，并不断地打磨和迭代。2021 年，无线鼠标的关注度达到了 57.48%，而有

线单模、有线无线双模关注度总和也有 42.52%。我们可以看到，虽然无线连接已经是主

流的大众需求，但市场依旧无法摒弃有线连接方案。无线连接在抗干扰、延迟这一方面无

法完全持平有线，再加上现在外设市场主要关注的群体为游戏玩家，所以有线的需求还是

居高不下。 
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2021 年鼠标不同尺寸产品关注比例 

在鼠标尺寸的选择方面，目前依旧是大手鼠、中手鼠的天下，而小手鼠相对关注度就

只有 16.51%，这一数据与去年几乎持平，这是我国市场的使用习惯以及用户手型所占据

的比例所决定。 

键盘市场产品关注分布 

上半年的键盘市场依旧百花齐放。关注度最高的是罗技 G610 Orion 游戏机械键盘，

达到了 3.97%。第二名是达尔优 A87 天空版机械键盘，占比为 2.79%。第三是雷柏 

V500 Pro 游戏机械键盘，关注度占比为 2.59%。 
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2021 年键盘市场产品关注分布 

雷柏 V500 Pro 游戏机械键盘是高性价比入门级机械键盘，凭借着全面的功能和改版

外观，以及大量优惠，在下半年的市场关注度中突飞猛进，来到了关注度排名前三。而罗

技 G610 Orion 游戏机械键盘则有着罗技品牌+CHERRY 品牌双加持，直接击中消费者的

购买关注点，同样取得了非常好的销售成绩。 

达尔优 A87 天空版机械键盘有着好看的外观和热插拔轴体等客制化元素，并且成为爆

款，是达尔优今年崛起的标志。今年达尔优机械键盘全面开发客制化，切中市场痛点，销

量爆发。能有这样的好成绩也是长期积累来的结果，所以市场还是非常认可有产品力的键

盘的，努力做产品才是长久发展的正确道路。 
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2021 年中国键盘市场不同价格段产品关注比例 

目前，越来越多的消费者愿意去花钱购买机械键盘。ZDC 键盘市场不同价格段产品关

注分部比例图显示，排名第一的是在 100-199 元这个区间段，达到了 22.7%；399 元以

下的区间占比总和为 70.89%，代表了大多数消费者所接受的键盘价格段。99 元以下的键

盘市场以薄膜键盘为主，目前也有少数机械键盘打入了 100 元以下的区间段，这跟机械键

盘工艺成熟、物料成本有一定下降有关联，对于预算不太多的用户是不错的利好。 

值得一提的是，900 元以上的高端键盘产品达到了 17.14%，这个价格的机械键盘标

榜的就是做工和品质感了，极致的体验和观感俘获了高端用户，让超级发烧友也能有称心

如意的选择。 
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2021 年中国键盘市场各类型产品关注比例 

在 2021 年键盘各类型产品关注度比例图中，机械键盘排名第一，达到了 68.44%，

而排名第二的游戏键盘则达到了 15.48%，目前，游戏键盘实际上和机械键盘的特性有大

部分是重合的。随着拥有丰富配列的客制化机械键盘极大发展，机械键盘的关注占比今年

大跨步提升，分类图中的超薄键盘、数字键盘，甚至是经济适用键盘类型中都可以归纳出

不少的机械键盘产品，这就代表机械键盘的市场关注已经达到了非常高的水平，与全面开

花的机械键盘市场密不可分。 
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中国键盘不同连接方式产品关注比例 

目前市面上的键盘连接方式有三种，分别是 2.4GHz 无线连接、蓝牙和有线三种。在

不同连接方式关注比例饼状图中，我们可以看到无线和蓝牙两种连接方式分别占到了

44.84%和 35.13%两个比例，总和达到了 79.97%。这样大的比例不难看出，市场对于外

设无线化的需求越来越大。而纯有线连接方式的键盘，除了目前比较低端的办公薄膜键

盘，以及部分为了分割市场而单独设计的游戏机械键盘外，剩下的键盘大多都是纯无线，

或者有线无线多模，这三种连接方式相辅相成，共同促进机械键盘市场成长。 

03 无线化成主流，客制化极大发展 

2021 年键鼠市场依旧以电竞外设为主流，对外设市场关注度较高的用户主要为游戏

玩家。经历了无线化大潮后，厂商们也开始在客制化上下功夫，让自家产品更具个性。这

也从侧面看出：外设市场的发展已经进入瓶颈，希望尽快有新的技术迭代。目前，玩家们

对主题客制化外设产品的兴趣很大，今年有众多很久不更新产品的品牌、工厂均推出成品

https://diy.zol.com.cn/pic/7834999.html#id=21716958


键盘方案。市场上的竞争对手变多了，也就能推动产品更快进步。这反映出了玩家对于外

设的个性化需求，以及对产品内涵的看重，无疑是个进步的表现。 

因此，2021 年也出现了以下现象： 

机械键盘轴体 CIY 技术发展 

热插拔轴体技术普及，玩家只需要用换轴器即可简单地给机械键盘更换轴体，无需电

烙铁等专业工具辅助，大大降低了换轴门槛。而组件厂也推出了可以支持更多次热插拔的

防呆型轴座，是一次适应市场潮流的硬件更新。 

 

大量客制化轴体和机械键盘套件出现 

TTC、凯华、佳达隆等轴体大厂推出数款新轴，供玩家客制化使用，键盘厂也推出全

新自研轴体供市场选择。小众客制化玩家把玩的机械键盘组件被大众化，部分键盘大厂也

推出了可以直接购买的成品套件供玩家使用。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834999.html#id=21716973


 客制化元素被大众市场接受 

 

小呆虫改良的 Lite Gasket 架构 

各个品牌都推出了多彩设计的机械键盘，将小众客制化键盘圈的方案带入大众视线，

年底出现的改良型 Gasket 架构就是很好的例子。另外，现在有条件的品牌也推出了客制

化服务，可以在给定的几种配色方案中随意选择搭配出自己喜欢的方案来定做键盘，与众

不同的键盘成品是玩家们所追求的，推出这样的服务是顺应市场发展。 

https://detail.zol.com.cn/mice/index407111.shtml
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无线传输技术探索新的方向 

 

采用 5.8GHz 信道的电竞耳机 

为了解决无线 2.4GHz 信道的拥堵情况，减少无线连接的延迟和干扰，使用全新的无

线频段成为了更多品牌的研发方向，如达尔优所推广的 5.8GHz 信道方案就是一个例子。 

“伞绳”普及，轻量化鼠标备受认可 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834999.html#id=21717051


 

雷蛇巴塞利斯蛇 V3 

为了减少线材对有线鼠标的束缚感，超软的伞绳开始普及；轻量化鼠标越来越受市场

喜爱。大厂使用的无打孔轻量机身设计也开始被更多的品牌所采纳。 

04 2021 上半年中国键鼠市场头部品牌分析 

罗技/罗技 G 
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作为办公游戏两个领域的外设头部厂商，2021 全年罗技还是保持了很高的销量，并

且更新了 GPW 轻量化鼠标的二代产品——G PRO X SUPERLIGHT 无线游戏鼠标，它重

新优化了内部结构，不仅在未打孔的情况下减重到 60g，还将引擎分辨率提升至

25000DPI，续航延长了 10 个小时。重磅产品自带热度，提升了品牌形象，是罗技今年取

得极高销量的因素之一。另外，罗技办公产品线也在不断推陈出新，推出不少外观定制版

的型号，这也是顺应了市场的需求，进一步刺激了消费者的购买欲。 

雷蛇 
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键鼠产品线持续更新，对经典模具优化小改，将自家代表性的技术普及到更多价位段

的产品上，并发布小配列键盘和主机周边外设套装，以及客制化配件，丰富品牌生态，持

续增添玩家的新鲜感。 

达尔优 
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达尔优推出了 A+高端子品牌，并同时更新 A 系列产品，推出了众多特殊配列的客制

化元素键盘，清新的外观设计、丰富的功能以及客制化轴体的加入让它的产品出现了众多

爆款，A98 机械键盘将 Gasket 架构带入大众市场。鼠标方面也持续发力，推出新配色鼠

标产品，并持续优化牧马人鼠标模具。 

雷柏 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834999.html#id=21717032


 

雷柏今年也不甘落后，推出了 Ralemo 女性厂牌，以及 ZODE 年轻人厂牌等，并将

V500pro 爆款系列增加潮流新配色，推出全新外观设计的旗舰鼠标 VT960，Ralemo Air 

1、刀锋办公键盘以及支持无线充电的 RGB 鼠标垫，办公游戏两开花，并取得了不错的销

售成绩。 

05 未来展望 

客制化外设越发火热。目前，我们已经看到了许多优秀好用的套件，以及改良型客制

化架构被认可，这也极大提升了外设的实际体验。希望明年，无线技术能有所突破，并且

能够真正地媲美有线，看看厂商会怎样出招。 

价格是影响购买的主要因素，如何将新技术做得好用，并且迅速铺量普及是每个品牌

都在追求的目标，将核心技术提升并推广，然后通过个性设计来提升产品单价。展现年轻

人的个性是外设厂探索的重要方向之一，客制化发展的大势已定，将已有的客制化方案做

得更亲民、更好用，并且在外观和功能体验上做得别出心裁，那么产品力自然就上去了。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834999.html#id=21717091


 

附录一 

研究方法说明 

1、关注度研究方法 

本报告主要根据 ZDC 自主研发的“中国互联网用户关注度分析系统”进行研究。该系

统每日 24 小时不间断跟踪中关村在线网站以及嵌套中关村在线网站产品库的其他合作网

站的网民上网行为，并将来自不同 IP 的网民进行分类归属，综合 PC 相关厂商，品牌等获

得的点击，统计出网民对 PC 的关注度。 

关注度：亦或关注比例，是以百分比形式表示某类信息的点击数在同类信息中的所占

比例关注度高，表示该信息越受消费者重视，关注度可作为分析历史形势和预测未来发展

的有力数据支持。 

2、市场规模研究方法 

ZDC 充分运用中关村在线自身产品库优势，以及在厂商，渠道商，行业等方面的良好

资源，通过直接和间接调查获取一线信息以及第二手研究材料，并由 ZDC 市场分析员对相

关数据信息进行评估，分析，最终获得可发布的 ZDC 研究报告。 

· 直接信息渠道 

中关村在线在全国拥有 85 个分站，各地分站均派驻调查员。专业分析师与调查员与

当地厂商，经销商，用户保持直接紧密的关系，定期对当地市场进行调查跟踪，获取第一

手数据与资料。 

· 间接信息渠道 



立足中国 ICT 行业的中关村在线在建立 10 余年期间，与相关行业协会保持紧密联

系，可定期从行业协会获取大量产业与市场方面的动态数据和信息。 

作为位居中国科技专业网站前列的中关村在线与众多上游厂商，制造商，渠道商建立

了良好的合作关系，厂商，渠道商也会不定期将最新的信息告知中关村在线。 

ZDC 还从第三方获得数据及资料，了解整个中国 ICT 市场状况与发展趋势，追踪相关

重点企业或厂商在产品技术，市场与竞争策略，销售与服务等方面的信息和资料。二手调

查数据和资料来源为：奥维云网大数据，中怡康数据，新闻报道，行业媒介，企业年报，

Internet/ Web 的站点以及其他有利于本报告的资料。 

附录二 

法律申明 

本报告为互联网消费调研中心 ZDC 制作，由中关村在线网站享有完整的著作权（包括

版式权）。报告中所有的文字，数据，版式，图片，图标，图表，表格，研究模型，创意

均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司书面许

可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分

内容）。本报告中部分文字和数据采集于公开信息，相关权利为原著者所有。未经过原著

者和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于任何商业目的。 

本报告中相关市场预测主要为 ZDC 分析师对用户关注度调查并采用定性和定量研究结

合，线上与线下调研相结合的方式，运用了多重调研方法，对采集到的数据严格把关，多

次进行细致的人工筛选，保证其信度和效度，最后通过专业统计分析平台进行数据清理和

分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。 



本报告发布的调研数据部分采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调

研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情

况。本报告只提供给购买报告的客户作为市场参考资料，本公司对报告的数据准确性和分

析，预测结果不承担任何法律责任。 

本报告包含的所有内容（包括但不限于文字，数据，版式，图片，图标，图表，表

格，研究模型，创意）的著作权属于本公司，受中华人民共和国法律及相关国际知识产权

公约的著作权保护。对于本报告所有内容的复制，编辑（意指收集，组合和重新组合），

本公司享有排他权且该排他权受法律保护。对本报告上述内容的任何其他使用，包括修

改，发布，转发，再版，交易等行为将被严格禁止。本公司保留追究侵权者刑事责任和民

事责任的权利。 

本报告及其任何组成部分不得被再造，复制，抄袭，交易，或为任何未经本公司允许

的商业目的所使用。如果正版报告用户将 ZDC 提供的报告内容用于商业，盈利，广告等目

的时，需征得 ZDC 书面特别授权，并注明出处“互联网消费调研中心 ZDC”。 

如果正版报告用户将 ZDC 提交的报告用于非商业，非盈利，非广告目的时，仅限客户

内部使用，不得以任何方式传递至任何第三方机构，法人或自然人。本公司保留追究侵权

者刑事责任和民事责任的权利。 

本公司充分尊重报告中他人的知识产权。如果您确认您的著作权以某种方式被侵犯，

并且该行为触犯了中华人民共和国法律，请向本公司提出著作权投诉。 

本报告有关著作权问题适用中华人民共和国法律。本公司保留随时解释和更改上述免

责事由及条款的权利。 

附录三 



联系方式 

地址：北京市东城区和平里东街 11 号航星科技园航星 3 号楼 5 层  

电子邮箱：zolzdc@zol.com.cn 


