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2021 年进入了尾声，今年英特尔在消费级 PC 市场推出了 11 代和 12 代酷睿两代新

品，AMD 则带来了锐龙 5000G 系列新品。从产品端来看，AMD 补全了锐龙 5000 系列

的中端入门型号产品，同时升级了 APU。英特尔在 11 代酷睿时期加入了 PCIe 4.0，与

AMD 站在同一起跑线。不过到了年末，12 代酷睿的发布，让英特尔率先布局了 PCIe 5.0

和 DDR5，反超了 AMD 当年 PCIe 4.0 首发带来的优势。 

01 英特尔占据主动 

根据 ZDC 的调研数据，2021 年度中国 CPU 市场品牌关注上毫无疑问还是英特尔占

据大头，达到了 69.68%，相较于上半年的 67.18%，依靠 12 代酷睿，英特尔在下半年吸

引了大量用户关注。 

市占率近 8 成的英特尔在关注度上有天然的优势。AMD 经过两年台积电工艺的打磨

和 Zen 架构升级，产品性能越来越强，逐步受到市场认可和重视。 



 

AMD 今年新品没有推 en4 架构产品，而是通过搭载核心显卡的锐龙 5000G 系列补全

了产品线，所以消费级市场主要热度还是依靠去年末发布的锐龙 5000 系列处理器，在今

年英特尔一年两代产品的攻势下，关注度持续下降。 



 

细分到各月，CPU 市场爆点都在新品发布上，3 月底英特尔发布 11 代酷睿处理器，

关注度持续走高，直到 8 月初 AMD 带来了锐龙 5000G 系列产品，英特尔关注度开始下

降。11 月，12 代酷睿正式发布，英特尔关注度达到一年中顶点。明年初英特尔还将发布

12 代酷睿后续产品，主动权掌握在手。 

02 千元 CPU 成为主力 

CPU 每年都在升级，除了性能提升外，价格也在持续走高。如今市场说得上名的

CPU 基本都是千元起步，大家对于 CPU 价格越来越不敏感。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717157


 

根据 ZDC 数据，2021 年关注度高的 CPU 价格为 1000-2000 元，这个价位是最适合

大部分用户装机的价格，英特尔和 AMD 最热门的酷睿 i5 以及锐龙 5 基本都在这个价格区

间。目前代表产品有酷睿 i5-12600K、AMD 锐龙 5 5600X 等。 

关注度第二的价格区间在 2000-3000 元，这个价位是一些高端的酷睿 i7 以及锐龙 7

产品，适用于对处理器有高要求的用户，代表型号为酷睿 i5-12600K 以及锐龙 7 5800X。 

3000 元以上价位的处理器关注度在第三，这些都是 AMD 和英特尔门面旗舰级别产

品，代表着最高性能和工艺水准，例如酷睿 i9-12700K 以及锐龙 9 5900X。 

最后关注度最低的区间是 1000 元以下价位的处理器，英特尔奔腾、赛扬酷睿 i3 以及

AMD 速龙、锐龙 3 等和等产品都在这个价位，适合入门用户，代表型号为酷睿 i3 

10105F，锐龙 3 3100。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717160


 

细分到产品上，今年用户关注度最高的 CPU 产品是去年发布的酷睿 i5-10400F，这款

10 代酷睿拥有 6 核心 12 线程，目前替代九代酷睿 i5-9400F 成为新一代装机神器，价格

千元出头很受欢迎。它的另一个新兄弟酷睿 i5-10400 排在第 9 位，与酷睿 i5-10400F 差

别只有核显，性能一样，是大部分办公用户看中的一款产品。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717158


 

酷睿 i5-10400F 

AMD 处理器在前 10 关注中占据了三款，前两款是锐龙 5000 系列中热门型号锐龙 7 

5800X 和锐龙 5 5600X，今年的锐龙 5000G 新品在第六位。锐龙 7 5800X 关注度接近酷

睿 i5-10400F，是目前最受欢迎的高端处理器，ZEN3 架构的加持，让这款处理器游戏可

以压 11 代酷睿一头，加上超高性价比，很受欢迎。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717131


 

第 4 位是英特尔刚刚发布的酷睿 i5-12600KF，12 代酷睿这次有两款上榜，还有一款

型号是酷睿 i7-12700K。刚发售一个月就冲到了榜单前 10 足以证明 12 代酷睿的实力，性

能混合架构搭配 DDR5 内存让 PC 电脑性能突破新高，如果觉得 DDR5 过高也有 DDR4

平台作为平台。性能虽不及 DDR5 对比上代和锐龙 5000 仍具有优势。 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717132


 

11 代酷睿上榜有两款，一款是酷睿 i7-11700K 一款是旗舰酷睿 i9-11900K，这两款

处理器关注度主要在上半年，年末 12 代酷睿发布之后，让这两款处理器地位略显尴尬，

如今关注度在持续下降。 

03 大战将起 

今年 CPU 产品看点在英特尔身上。英特尔久违的一年两次发布酷睿新品，上半年发布

了 11 代酷睿，下半年末英特尔又发布了 12 代酷睿。距离英特尔上次一年发布两代新品还

要追溯到 2017 年。那时候 AMD 初代锐龙产品让英特尔感受到了压力，在同一年发布了

七代和八代酷睿。 

英特尔王者归来 

https://diy.zol.com.cn/pic/7834255.html#id=21717139


12 代酷睿面临的挑战与八代酷睿一样，只不过对手换成了更加强大的锐龙 5000 系列

产品。而这次英特尔也显然不会客气，12 代酷睿不仅工艺升级到了 10nm，还采用了性能

混合架构，同时为消费级 PC 市场引入了 DDR5 内存和 PCIe 5.0。 

 DDR5 内存和 PCIe 5.0 加入上 PC 市场整机性能上限进一步提升，目前 DDR5 内存

已经有大量新品上市，PCIe 5.0 还还缺乏实物产品，现在只能战未来，不过有总比没有

强，PCIe 5.0 也不会太遥远。 

Zen4 值得期待 

在 12 代酷睿上市之后，目前压力来到 AMD 这边，12 代酷睿性能十分强力，性能基

本超越了锐龙 5000 系列产品，而 DDR5 和 PCIe 5.0 又为英特尔扩大了生态优势。不过对

于 AMD 来说比较幸运的是，因为 IC 电源芯片短缺，DDR5 内存大量缺货，溢价过高。

PCIe 5.0 则还未应用在消费级市场。同时 12 代酷睿走量的非 K 型号明年才上市。通过价

格优势，锐龙 5000 系过渡到明年 Zen4 反击没什么问题。 

 

附录一 

研究方法说明 

1、关注度研究方法 

本报告主要根据 ZDC 自主研发的“中国互联网用户关注度分析系统”进行研究。该系

统每日 24 小时不间断跟踪中关村在线网站以及嵌套中关村在线网站产品库的其他合作网

站的网民上网行为，并将来自不同 IP 的网民进行分类归属，综合 PC 相关厂商，品牌等获

得的点击，统计出网民对 PC 的关注度。 



关注度：亦或关注比例，是以百分比形式表示某类信息的点击数在同类信息中的所占

比例关注度高，表示该信息越受消费者重视，关注度可作为分析历史形势和预测未来发展

的有力数据支持。 

2、市场规模研究方法 

ZDC 充分运用中关村在线自身产品库优势，以及在厂商，渠道商，行业等方面的良好

资源，通过直接和间接调查获取一线信息以及第二手研究材料，并由 ZDC 市场分析员对相

关数据信息进行评估，分析，最终获得可发布的 ZDC 研究报告。 

· 直接信息渠道 

中关村在线在全国拥有 85 个分站，各地分站均派驻调查员。专业分析师与调查员与

当地厂商，经销商，用户保持直接紧密的关系，定期对当地市场进行调查跟踪，获取第一

手数据与资料。 

· 间接信息渠道 

立足中国 ICT 行业的中关村在线在建立 10 余年期间，与相关行业协会保持紧密联

系，可定期从行业协会获取大量产业与市场方面的动态数据和信息。 

作为位居中国科技专业网站前列的中关村在线与众多上游厂商，制造商，渠道商建立

了良好的合作关系，厂商，渠道商也会不定期将最新的信息告知中关村在线。 

ZDC 还从第三方获得数据及资料，了解整个中国 ICT 市场状况与发展趋势，追踪相关

重点企业或厂商在产品技术，市场与竞争策略，销售与服务等方面的信息和资料。二手调

查数据和资料来源为：奥维云网大数据，中怡康数据，新闻报道，行业媒介，企业年报，

Internet/ Web 的站点以及其他有利于本报告的资料。 



附录二 

法律申明 

本报告为互联网消费调研中心 ZDC 制作，由中关村在线网站享有完整的著作权（包括

版式权）。报告中所有的文字，数据，版式，图片，图标，图表，表格，研究模型，创意

均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司书面许

可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分

内容）。本报告中部分文字和数据采集于公开信息，相关权利为原著者所有。未经过原著

者和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于任何商业目的。 

本报告中相关市场预测主要为 ZDC 分析师对用户关注度调查并采用定性和定量研究结

合，线上与线下调研相结合的方式，运用了多重调研方法，对采集到的数据严格把关，多

次进行细致的人工筛选，保证其信度和效度，最后通过专业统计分析平台进行数据清理和

分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。 

本报告发布的调研数据部分采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调

研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情

况。本报告只提供给购买报告的客户作为市场参考资料，本公司对报告的数据准确性和分

析，预测结果不承担任何法律责任。 

本报告包含的所有内容（包括但不限于文字，数据，版式，图片，图标，图表，表

格，研究模型，创意）的著作权属于本公司，受中华人民共和国法律及相关国际知识产权

公约的著作权保护。对于本报告所有内容的复制，编辑（意指收集，组合和重新组合），

本公司享有排他权且该排他权受法律保护。对本报告上述内容的任何其他使用，包括修



改，发布，转发，再版，交易等行为将被严格禁止。本公司保留追究侵权者刑事责任和民

事责任的权利。 

本报告及其任何组成部分不得被再造，复制，抄袭，交易，或为任何未经本公司允许

的商业目的所使用。如果正版报告用户将 ZDC 提供的报告内容用于商业，盈利，广告等目

的时，需征得 ZDC 书面特别授权，并注明出处“互联网消费调研中心 ZDC”。 

如果正版报告用户将 ZDC 提交的报告用于非商业，非盈利，非广告目的时，仅限客户

内部使用，不得以任何方式传递至任何第三方机构，法人或自然人。本公司保留追究侵权

者刑事责任和民事责任的权利。 

本公司充分尊重报告中他人的知识产权。如果您确认您的著作权以某种方式被侵犯，

并且该行为触犯了中华人民共和国法律，请向本公司提出著作权投诉。 

本报告有关著作权问题适用中华人民共和国法律。本公司保留随时解释和更改上述免

责事由及条款的权利。 

附录三 

联系方式 

地址：北京市东城区和平里东街 11 号航星科技园航星 3 号楼 5 层  

电子邮箱：zolzdc@zol.com.cn 


